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Аннотация 

Официальный сайт в целом является виртуальным портретом вуза. Он предназначен 

не только для рекламных целей: с помощью SEO-оптимизации и работы по повышению 

аттрактивности для представителей целевой аудитории можно повысить и эффективность 

продвижения образовательных услуг. Соответственно, важно рассматривать сайт не 

только как источник основной информации, но и как актуальный элемент продвижения. В 

заключении показано, что SEO (поисковая) оптимизация − комплекс мер для поднятия 

позиций веб-ресурса образовательного учреждения в результатах выдачи поисковых 

систем по определённым запросам пользователей. Обычно, чем выше позиция сайта в 

результатах поиска, тем больше можно отметить заинтересованных посетителей. Причём 

для работы по поисковой оптимизации могут привлекаться внешние организации или 

специалисты, но она также может быть включена в функционал штатных сотрудников 

вуза, осуществляющих маркетинговую деятельность, что не требует дополнительных 

финансовых вливаний на осуществление SЕО-оптимизации. 
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Введение 

Официальный сайт в целом является виртуальным портретом вуза. Он предназначен не 

только для рекламных целей: с помощью SEO-оптимизации и работы по повышению 

аттрактивности для представителей целевой аудитории можно повысить и эффективность 

продвижения образовательных услуг. Соответственно, важно рассматривать сайт не только как 

источник основной информации, но и как актуальный элемент продвижения. 

Основная часть 

Рассмотрим специфику поисковой оптимизации веб-ресурса образовательного учреждения, 

её можно разделить на три составляющие. 

Первая включает в себя работу внутри сайта, а именно: исправление возможных ошибок, 

добавление и изменение контента, HTML-кода страниц, а также внутренняя оптимизация. При 

этом эффективность данных действий зависит от компетенции ответственного специалиста, 

SEO-оптимизатора. Кроме того, необходимо учитывать, что алгоритмы различных поисковых 

систем в некоторой степени различаются, в связи с этим оптимизация под Google должна 

несколько отличаться от оптимизации под Яндекс. 

Вторая составляющая SEO-оптимизации − самостоятельная раскрутка сайта. Ее цель − 

поднятие ресурса на первые позиции с помощью системы мер, проводимых вне интернет-

ресурса. Причём основная задача − нарастить необходимую ссылочную массу и способствовать 

продвижению сайта по целевым запросам, а также увеличить его авторитетность. Этот процесс 

называется внешней оптимизацией. Именно этот этап и перерастает в дальнейшее продвижение 

сайта в сети Интернет. 

Третья составляющая заключается в поддержании достигнутых позиций и улучшении 

полученных результатов. Наблюдение за своими результатами и показателями конкурентов, 

изменение ключевых слов, текстов для ссылок, содержания сайта, корректировка площадок, − 

все это необходимо учитывать для сохранения занятых позиций. 

Важнейшим элементом продвижения сайта является использование ключевых слов, или 

иначе – составление семантического ядра, которое представляет собой словосочетания и 

морфологические формы, наиболее точно характеризующие вид деятельности 

образовательного учреждения и услуги, которые предлагает веб-ресурс.  

 SEO-специалисты подбирают ключевые слова программы, созданные ведущими 

поисковыми системами. Прежде всего, речь идет о «Яндекс.Директ» и «Google AdWords», 

предназначенных для подбора текста для контекстной рекламы. Другой метод – анализ фраз, 

используемых конкурентами. Для получения такой информации, можно воспользоваться 

сервисом «Мегаиндекс». Нужно зарегистрироваться и добавить проект в меню «SEO-сервисы», 

а затем выбрать раздел «Видимость сайта» и анализировать специфику продвижения услуг 

конкурентов на предмет используемых ключевых слов и фраз, которые выводятся внизу 

страницы. 

Семантического ядро сайта является основой, при корректном формировании которой 

можно добиться эффективных результатов. Вместе с тем, важным аспектом является 

распределение ключевых слов по разделам веб-ресурса. 

Следует также отметить, что создание информационных поводов способствует частому 

упоминанию вуза в различных сторонних источниках, что повышает результативность поиска. 
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Деятельность большинства образовательных учреждений выходит за рамки учебного процесса 

и научной деятельности. Образовательные организации являются организаторами многих 

фестивалей, конкурсов, форумов и прочих интересных для общественности мероприятий. Для 

распространения информации о них и как следствие − популяризации бренда вуза, создаются 

пресс- и пост-релизы о мероприятиях, рассылаются материалы в прессу, на тематические сайты. 

Кроме того, существует множество специализированных образовательных порталов, таких как 

«Учеба.ру», «Знания.ру», «Мое образование», «Поступи Онлайн», «ГлавСправ. Образование» и 

другие, являющиеся виртуальными справочниками образовательных организаций с высокой 

посещаемостью целевой аудиторией. Преимуществом продвижения на таких площадках 

является то, что компаниями-собственниками данных порталов ведётся мощная рекламная 

деятельность, и они часто оптимизированы значительно лучше официальных сайтов 

образовательных учреждений. Такие интернет-платформы обычно включают два вида 

размещения информации о вузе: базовое (наименование, контакты, краткое описание и т. д.) и 

расширенное (баннеры, рассылка, более подробная информация о направлениях обучения).  

Многие образовательные сайты предоставляют бонусные возможности платных услуг: 

пробное размещение баннера, объявления, после чего вузом оценивается эффективность и 

принимается решение о дальнейшем приобретении платного пакета услуг. Даже от такого 

варианта размещения можно получить хороший отклик, так как эффективность баннера зависит 

не только от его аттрактивности, но и от правильного выбора прикреплённой к нему ссылки, то 

есть страницы, на которую приводит клик по баннеру.  

Для продвижения сайта образовательного учреждения в данном случае важно регулярно 

отслеживать информацию, пусть даже минимальную справочную, и по необходимости 

связываться с сотрудниками порталов для правки данных. Обычно компании заинтересованы в 

предоставлении верной и актуальной информации, поэтому легко идут на контакт и вносят 

исправления либо дают доступ редактирования материала сотрудникам вуза. 

Заключение  

Таким образом, SEO (поисковая) оптимизация − комплекс мер для поднятия позиций веб-

ресурса образовательного учреждения в результатах выдачи поисковых систем по 

определённым запросам пользователей. Обычно, чем выше позиция сайта в результатах поиска, 

тем больше можно отметить заинтересованных посетителей. Причём для работы по поисковой 

оптимизации могут привлекаться внешние организации или специалисты, но она также может 

быть включена в функционал штатных сотрудников вуза, осуществляющих маркетинговую 

деятельность, что не требует дополнительных финансовых вливаний на осуществление SЕО-

оптимизации. 
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Abstract 

An official website is, in general, a virtual portrait of a university. It is intended not only for 

advertising purposes: through SEO optimization and efforts to increase its attractiveness to the target 

audience, the effectiveness of promoting educational services can also be enhanced. Accordingly, it 

is important to view the website not only as a source of basic information but also as a relevant 

element of promotion. In conclusion, it is shown that SEO (search engine) optimization is a set of 

measures to raise the position of an educational institution's web resource in search engine results 

for specific user queries. Typically, the higher a site's position in search results, the more interested 

visitors can be noted. Furthermore, external organizations or specialists may be engaged for search 

engine optimization work, but it can also be included in the responsibilities of the university's in-

house staff engaged in marketing activities, which does not require additional financial investments 

for implementing SEO optimization. 
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