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Аннотация 

В данной статье рассматривается актуальные вопросы, связанные с рекламой в сети 

Интернет. Анализируется, какие виды рекламы можно встретить на просторах глобальной 

сети, каковы их особенности, насколько они эффективны. Даны общие рекомендации по 

продвижению рекламы. Авторы отмечают, что в настоящее время Интернет представляет 

собой не только средство коммуникации, благодаря которому люди из разных точек 

планеты могут связываться друг с другом в любое время, но и платформу, 

представляющую широкие возможности для заработка. Одним из самых популярных 

способов заработка в Интернете является размещение рекламы. Существуют разные виды 

рекламы в сети, знание об их особенностях, преимуществах и недостатках необходимо для 

успешного развития собственного бизнеса. 
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Введение 

Современный мир уже невозможно представить без использования сети Интернет. 

Интернет представляет собой глобальный источник информации, общемировое средство 

коммуникации. Вместе с тем Интернет – это самый популярный способ получения прибыли и 

дохода. На просторах сети заключаются сделки, общаются люди, организуются мероприятия, 

люди зарабатывают деньги. Интернет предоставляет широкие возможности для развития 

бизнеса и интернет-рекламы. Поэтому крайне важной становится осведомленность о том, какие 

виды рекламы в Интернете существуют, в чем их особенности и преимущества, основные 

характеристики, только тогда можно будет выбрать подходящий вариант для продвижения 

товара или услуги. 

Основная часть 

Самый первый вид рекламы в сети представлял собой афишу на сайте, которая чаще всего 

находилась сбоку от основного контента. Данный вид рекламы и сегодня и активно 

используется. Оплата идет либо за количество показов, либо за количество кликов, в 

зависимости от сайта, на котором реклама расположена. Минус в том, что «кликабельность» 

такой афиши равна примерно 0,01%, и половина из этих кликов – случайные. Получается, что 

деньги заплачены, а дохода от рекламы нет. 

Сейчас почти у каждого есть страничка в таких социальных сетях, как ВКонтакте, Facebook 

или Instagram. Социальные сети дают возможность разместить объявление в сообществе, 

продвигать рекламную запись или заказывать таргетированное объявление. Суть последнего 

состоит в том, что оно нацелено на определенную аудиторию, заданную параметрами (возраст, 

пол, семейное положение). С предложением о размещении рекламы можно обратиться к 

блогерам. Правда, целесообразность такой рекламы весьма спорная. Цена и качество могут не 

соответствовать ожиданиям. К тому же требуется найти исполнителя с соответствующей 

аудиторией. Если в блоге для домохозяек проскочит реклама автомобильных шин, вряд ли она 

принесет большой успех [Вебер, 2010]. 

Контекстная реклама представляет собой именно те объявления, которые первыми 

появляются на запрос в поисковой системе. Контекстной она называется потому, что слова 

запроса содержатся на рекламируемом сайте. Здесь работает принцип Pay Per Click (PPC), то 

есть оплата идет за количество переходов по ссылке. Разновидностью такого вида рекламы 

является геоконтекстная реклама. Название говорит само за себя: результат основан на 

местоположении пользователя и будет показывать в приоритете объявления, соответствующие 

его локации. 

Аббревиатура SEO означает Search Engine Optimization – совокупность работ по 

оптимизации сайта с целью поднятия его позиции в результатах поиска. Проще говоря, сайт 

оформляется таким образом, что поисковая система сама выдает его первым в списках. 

Принцип ремаркетинга заключается в повторе уже просмотренного товара или услуги. 

Стоит учитывать тот факт, что он рассчитан не на привлечение новых заинтересованных людей, 

а на повторение тем, кто уже знаком с сайтом. Если он по каким-либо причинам не понравился 

или не подошел посетителю, то «преследование» рекламой может раздражать и оттолкнуть еще 

больше. 

Товарные объявления (товарная галерея) представляют собой своеобразные карточки-
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изображения товара. Их можно увидеть в верхней или боковой части поискового результата 

[Бове, Аренс, 2001]. Эффективность такой рекламы, конечно, выше, чем у текстовой, хотя бы 

потому что происходит визуализация товара еще на начальной стадии поиска и выглядит это 

интереснее, чем просто текст со ссылкой, что видно по изображению. 

Первая ассоциация с видеорекламой – Youtube. Один из самых популярных видеохостингов. 

В то же время использовать видеорекламу можно и в социальных сетях, и в блогах других 

людей. Эффективность данного метода достигается за счет того, что за короткое время 

(небольшой ролик) человек узнает наглядно и лаконично о главном, задействуются несколько 

органов чувств. 

Всплывающие окна (pop-up) выглядят примерно так: человек заходит на сайт, начинает 

читать, смотреть, и тут на все окно браузера, блокируя пространство вокруг себя, выскакивает 

окно «важного и нужного» предложения. Это считается видом агрессивной рекламы, которая, 

однако, при правильном использовании может быть эффективнее других баннеров в 13 раз. 

Push-уведомления – еще один вид всплывающего окна на сайте, только с запросом на 

разрешение или запрещение рассылки уведомлений. При оформлении подписки 

соответствующие информационные оповещения со ссылкой на источник появляются на 

рабочем столе пользователя. 

Вирусная реклама называется еще сарафанным радио. Есть несколько видов такого 

распространения информации. Основными из них являются следующие: естественный, когда 

человек делится своим реальным опытом, понравившейся услугой или товаром; авторитетный, 

когда информация исходит от влиятельной личности; поощрительный – сделай репост, 

поучаствуй в акции, получишь приз [Менциев, Дубаева, 2019]. Суть в том, чтобы реклама 

выглядела как можно более непринужденной, как бы невзначай. Некоторые компании 

прибегают к покупке таких отзывов и комментариев. Когда человек, совершенно не имеющий 

отношения к товару или услуге, пишет положительную рекомендацию. 

Email-рассылка рассчитана на информирование уже заинтересованной аудитории, так как 

для этого человек, заполняя соответствующую форму, дает согласие на получение новостных 

писем. Этот способ рекламы считается относительно дешевым, но эффективным. Хорошо 

подходит для работы с наработанной базой клиентов. 

Заказ услуги позволяет заказать продвижение сайта у знающих людей. Интернет переполнен 

предложениями о продвижении сайтов.  

Заключение 

Таким образом, сеть Интернет является самым популярным способом получения прибыли 

и дохода. На просторах сети заключаются сделки, общаются люди, организуются мероприятия, 

люди зарабатывают деньги. Интернет предоставляет широкие возможности для развития 

бизнеса и интернет-рекламы. Поэтому крайне важной знать, какие виды рекламы в сети 

существуют, в чем их особенности и преимущества, основные характеристики, только тогда 

можно будет выбрать подходящий вариант для продвижения товара или услуги. 

Даже обращаясь к помощи профессионалов, следует совмещать разные варианты и 

использовать несколько видов рекламы, анализировать, какие методы эффективнее именно для 

данного сайта, не останавливаться на достигнутом. 
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Abstract 

This article discusses topical issues related to Internet advertising. The authors analyze what 

types of advertising can be found on the vastness of the global network, what are their features, how 

effective they are. General recommendations for advertising promotion are given. The authors note 

that at present the Internet is not only a means of communication, thanks to which people from 

different parts of the world can communicate with each other at any time, but also a platform that 

provides ample opportunities for earning. Internet is the most popular way to generate profits and 

income. In the vastness of the network, deals are made, people communicate, events are organized, 

and people earn money. One of the most popular ways to make money online is advertising. There 
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are different types of online advertising, knowledge of their features, advantages and disadvantages 

is necessary for the successful development of our own business. The authors conclude that even 

turning to the help of professionals, one should combine different options and use several types of 

advertising, analyze which methods are more effective for this particular site. 
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