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Аннотация 

Данная статья посвящена исследованию диахронной корреляционной зависимости 

предельных расходов на рекламу от времени. Оптимальное управление затратами является 

необходимым условием эффективной деятельности предприятия. Немаловажное значение 

в этой деятельности имеет оценка затрат на рекламу. Для того чтобы достичь 

максимальной прибыли при наименьших затратах на рекламу, руководство компании 

должно владеть информацией о зависимости величины прибыли от расходов на рекламу. 

В этой связи большую актуальность приобретает поиск механизмов, позволяющих 

руководству предприятия оптимально расходовать ресурсы на рекламу. Результаты 

проведенных авторами исследований позволяют оценить целесообразность затрат на 

рекламу, найти зависимость прибыли от величины расходов на рекламу, найти предельную 

величину расходов на рекламу как функцию времени. Представлена методика 

оптимального выбора начальных данных по времени, позволяющая с максимальной 

точностью вычислить предельные расходы на рекламу. 
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Введение 

В статьях [Гулиян, Хамидуллин. Оптимизация расходов малого предприятия…, 2018; 

Гулиян, Хамидуллин. Обоснование функциональной зависимости…, 2018] была получена и 

обоснована функциональная зависимость прибыли малого предприятия от величины затрат на 

рекламу. Эта функциональная зависимость содержала три параметра: a, b, c. Значения этих 

параметров были найдены при фиксированных значениях начальных данных: прибыль и 

величина расходов на рекламу. На основе этих входных данных была получена предельная 

величина расходов на рекламу. 

Как показывает практическая деятельность малого предприятия и математические расчеты, 

приведенные в настоящей статье, эти параметры могут быть постоянными только для 

определенного отрезка времени, исходя из специфики деятельности малого предприятия 

[Гулиян, Хамидуллин, 2016]. Иначе говоря, в результатах исследования нужно учесть 

зависимость параметров от времени.  

Специфика деятельности указывает, с какой периодичностью (неделя, месяц, квартал, год и 

т.д.) и как обновлять начальные данные.  

На основе полученных результатов [Там же] авторами настоящей статьи предложен 

оптимальный алгоритм обновления начальных данных для определения предельной величины 

расходов на рекламу. 

Основная часть 

Оптимизация расходов на рекламу осложняется, как показывает практика, влиянием 

постоянно изменяющейся экономической ситуации. В этом мы наглядно убеждаемся в 

практической деятельности. Примером тому может служить задача определения предельных 

расходов на рекламу малого предприятия. 

О значимости расходов малого предприятия на рекламу было подробно изложено авторами 

в [Там же]. Здесь рассмотрим вопрос зависимости начальных данных задачи, рассмотренной в 

статьях [Там же], от времени, то есть исследуем диахронную корреляционную зависимость 

предельных расходов на рекламу от времени. 

Авторами ранее была установлена и обоснована функциональная зависимость прибыли 

малого предприятия от величины расходов на рекламу.  

Эта функциональная зависимость выражалась равенствами: 

2y ax bx c= + + ,      (1), 

где , ,a b c  – действительные числа. 

В равенстве (1) за х принимается расходы на рекламу, а за у – прибыль малого предприятия. 

Параметры функциональной зависимости (1) найдены из начальных условий: 
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где 1 2 3, ,y y y  – три первые последовательные значения прибыли при первых трех 

возрастающих значениях расходов на рекламу: 1 2 3, ,x x x . 

По равенствам (1) и (2) найдены параметры a, b, c функции (1): 

2 1 3 1 3 1 2 1

2 2 2 2

2 1 3 1 3 1 2 1

2 2 2 2

2 1 3 1 3 1 2 1

2 2 2 2

2 1 3 1 3 1 2 1

( ) ( ) ( ) ( )
,

( ) ( ) ( ) ( )

( ) ( ) ( ) ( )
,

( ) ( ) ( ) ( )

y y x x y y x x
a

x x x x x x x x

x x y y x x y y
b

x x x x x x x x

−  − − −  −
=

−  − − −  −

−  − − −  −
=

−  − − −  −
     (3) 

2

1 1 1c y a x b x= −  − 
 

Предельное значение 0x  расходов были определены по формуле: 

0
2

b
x

a
= −

 .     (4). 

В равенствах (2) приведенные значения не зависят от времени. Хотя весьма очевидно, что 

для большинства малых предприятий, особенно для продуктовых магазинов, имеет большое 

значение величина разности по времени расчетных величин: 1 2 3, ,x x x  [Гулиян, 2017]. 

Изменения значений этих величин могут привести к существенным изменениям величины 

прибыли и предельных расходов на рекламу. В этой связи авторами предлагается для каждого 

малого предприятия, исходя от специфики его деятельности, определить, за какой промежуток 

времени должны быть взяты три последовательных значения 1 2 3, ,x x x  и с каким интервалом 

между ними. Например, практика показывает, что для предприятий продуктовой 

промышленности такой период близок к 1 месяцу, а разность по времени – не более 10 дней. 

Оптимальной следующей тройкой является 2 3 4, ,x x x , то есть каждое новое измерение 

порождает новую тройку, а каждая новая тройка – новое предельное значение расходов на 

рекламу как функцию времени: 

0( )
2

i
i

i

b
x t

a

−
=

,      (5), 

где 1, 2, 3,4, 5,...i = , 

( ) , ( )i i i ix t x y x y= =      (6) 
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2
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2

i i i i i iy a x b x c= + +
.     (9). 

Прогнозирование значения прибыли в момент времени it  рассчитывается по равенству (9). 

Заключение 

Оптимальное управление затратами является необходимым условием эффективной 

деятельности предприятия. Немаловажное значение в этой деятельности имеет оценка затрат на 

рекламу. Приведенные авторами исследования направлены на поиск механизмов, которые 

позволят руководству предприятия оптимально расходовать ресурсы на рекламу, оценить 

целесообразность затрат на рекламу, найти зависимость прибыли от величины расходов на 

рекламу, найти предельную величину расходов на рекламу как функцию времени. 

Представленная методика оптимального выбора начальных данных по времени позволяет с 

максимальной точностью вычислить предельные расходы на рекламу. 
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Abstract 

This article is devoted to the study of diachronic dependence of marginal advertising expenses 

on time. An optimal cost management is a necessary condition for the effective activity of the en-

terprise. An important value in this activity is the assessment of advertising expenses. Optimization 

of advertising expenses is complicated by the influence of constantly changing economic situation. 

An example of this is the problem of determining the advertising expenses of the small enterprise. 

In order to achieve maximum profit at the lowest advertising expenses, the company's management 

should have information about the dependence of the profit on the advertising expenses. In this 

regard, the search for mechanisms that allow the company's management to optimally spend re-

sources on advertising becomes more urgent. The results of the research carried out by the authors 

of this article allow to evaluate the expediency of advertising expenses, to find the dependence of 

profit on advertising expenses, to find the limit value of advertising expenses as a function of time. 

On the basis of the obtained results the authors of this article propose an optimal algorithm for up-

dating the initial data to determine the maximum value of advertising costs. 
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