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Аннотация 

В статье рассматриваются креативные контексты городского пространства как важный 

аспект современного урбанистического развития. Автор анализирует влияние культурных, 

социальных и экономических факторов на формирование креативной среды в городах. 

Основное внимание уделяется взаимодействию между различными участниками 

креативного процесса, включая художников, предпринимателей, местные сообщества и 

государственные структуры. Статья исследует примеры успешных креативных инициатив 

и проектов, которые способствовали ревитализации городских территорий, созданию 

новых рабочих мест и улучшению качества жизни горожан. Обсуждаются также вызовы, с 

которыми сталкиваются города в процессе интеграции креативных индустрий, такие как 

проблемы доступности, устойчивости и социальной инклюзии. В заключение автор 

подчеркивает важность разработки стратегий, направленных на поддержку креативных 

инициатив, а также необходимость создания благоприятной городской среды, 

способствующей инновациям и культурному обмену. Статья будет полезна 

исследователям, градостроителям и всем заинтересованным в развитии креативных 

индустрий в городском контексте. 
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Введение 

В последние десятилетия креативные индустрии стали неотъемлемой частью городской 

среды, существенно влияя на её экономическое, социальное и культурное развитие. 

Актуальность изучения креативных индустрий в контексте городов обусловлена тем, что они не 

только способствуют росту занятости и инновациям, но и формируют уникальные образы 

городов, создавая привлекательную среду для жизни и работы. В условиях глобализации и 

стремительных изменений, происходящих в мире, умение городов привлекать креативные 

инициативы и поддерживать их, становится решающим фактором конкурентоспособности. 

Процесс урбанизации усложняет предупреждение и решение проблем, возникающих в ходе 

интеграции креативных практик, включая вопросы доступности, социальной справедливости и 

экологической устойчивости. Эти факторы, в свою очередь, обуславливают необходимость 

актуальных научных исследований, направленных на выявление путей оптимизации 

креативных контекстов, которые могут значительно повысить качество жизни в городе и 

реализовать его потенциал как центра креативной экономики. 

Основная часть 

В условиях стремительных изменений городской среды и растущей урбанизации также 

возникает необходимость изучения креативных контекстов, которые формируют идентичность 

города и влияют на его социальное, культурное и экономическое развитие. Проблема подобных 

исследований заключается в недостаточном понимании того, как креативные практики и 

инициативы могут трансформировать городское пространство, способствовать интеграции 

различных сообществ и повышать качество жизни горожан. 

Указанные выше вопросы ранее поднимались и исследовались многими авторами, среди 

которых можем выделить таких как: Левитас А., Бабич И., Соловьев А., Лэндри Ч. и другие. 

Объектом этих и будущих исследований выступают креативные контексты городов. Более всего 

вызывают конкретный теоретический и практический интерес конкретные креативные 

практики и инициативы в городах, их влияние на городскую среду. Определенная ценность есть 

и в проведении анализа креативных контекстов города и систематизации полученных выводов. 

В поле зрение исследователей следует поместить понятие и сущность креативности и 

креативных индустрий; роль города как креативного пространства; примеры успешных кейсов 

креативных контекстов из разных городов; проблемы и перспективы развития креативных 

контекстов города. 

Важно отметить, что такие динамизации креативных индустрий часто происходят в 

контексте широкой городской политики, направленной на поддержку культурного и 

экономического развития. Взаимодействие между государственным и частным секторами 

может также стать катализатором для реализации важных креативных проектов. Креативные 

кластеры, где сосредоточены люди, талантливые в разных сферах, могут значительно 

увеличивать шансы на успешное сотрудничество и развитие новаторских идей. Однако 

использование всех перечисленных факторов требует комплексного подхода, который сочетает 

в себе не только инновации и высокие технологии, но и формирование культурной 

идентичности и сообществ на базе исторического контекста и культурного наследия города. 

Креативные индустрии представляют собой сегмент экономической деятельности, в основе 

которой лежат творческие способности и инновационные подходы. Они включают в себя 
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разнообразные области - от искусства и дизайна до медиа и технологий. В современном мире 

креативные индустрии стали важным двигателем экономического роста и социального 

развития, так как они способствуют созданию новых рабочих мест, улучшению имиджа городов 

и формированию культурной среды. По сути, креативные индустрии – это не просто группа 

профессий или видов деятельности, а целая экосистема, в которую входят как индивидуальные 

творцы и стартапы, так и крупные корпорации, работающие в сферах искусства, развлечений, 

дизайна, архитектуры, рекламы и новых медиа.  

Так, креативные индустрии имеют свои специфические характеристики, такие как высокие 

темпы роста, способность к генерации интеллектуальной собственности и адаптивность к 

изменениям на рынке. Эти индустрии активно взаимодействуют друг с другом и с другими 

секторами экономики, создавая новые комбинации идей и услуг, которые могут быть 

использованы для решения различных социальных и экономических задач. Они 

характеризуются высоким уровнем культурной и социальной ценности, а также способствуют 

глобальному культурному обмену, что является особенно важным в условиях глобализации. 

Креативные индустрии, таким образом, формируют уникальную ценностную пропозицию для 

городов и регионов, привлекая инвесторов, туристов и талантливых специалистов. 

Креативные индустрии играют критически важную роль в развитии городской среды, 

формируя её экономику, культуру и общественные пространства. Во-первых, они способствуют 

созданию новых рабочих мест и поддержанию экономической активности. Это особенно 

актуально для городов, стремящихся к диверсификации своих экономик, чтобы привлечь 

молодежь и таланты. 

 Благодаря различным креативным проектам и стартапам, города становятся более 

привлекательными для жизни и работы, что в свою очередь ведет к росту численности 

населения и увеличению налоговых поступлений. Во-вторых, креативные индустрии 

обогащают культурную жизнь городов, предлагая жителям и туристам широкий спектр 

мероприятий, выставок и фестивалей.  

Они делают город более живым и динамичным, формируя уникальную культурную 

идентичность, что значительно влияет на привлечение туристов и инвесторов. В-третьих, 

креативные индустрии способствуют строительству общественных пространств и улучшению 

городской инфраструктуры.  

Например, использование креативного подхода в урбанистике может привести к созданию 

более удобных и эстетически привлекательных пространств для горожан, включая парки, 

площади, зоны для отдыха и культурные центры.  

Заключение  

Таким образом, креативные индустрии становятся неотъемлемой частью формирования 

центральной городской среды, делая её более доступной, интересной и удобной для жизни.  

Креативные контексты города представляют собой важный элемент современного 

урбанистического развития, способствующий не только экономическому росту, но и 

улучшению качества жизни горожан. Исследование взаимодействия различных участников 

креативного процесса – художников, предпринимателей, местных сообществ и 

государственных структур – подчеркивает необходимость совместных усилий для создания 

динамичной и инклюзивной городской среды. 

Успешные примеры креативных инициатив показывают, как можно эффективно 



44 Culture and Civilization. 2025, Vol. 15, Is. 1А 
 

Aleksei S. Chernov 
 

использовать культурные ресурсы для возрождения городских территорий и создания новых 

рабочих мест. Однако, несмотря на положительные результаты, города сталкиваются с рядом 

вызовов, таких как необходимость обеспечения доступности, устойчивости и социальной 

справедливости в процессе интеграции креативных индустрий. 

Таким образом, для достижения устойчивого и гармоничного развития городов важно 

разрабатывать и внедрять стратегии, направленные на поддержку креативных инициатив. 

Создание благоприятной городской среды, способствующей инновациям и культурному 

обмену, не только обогатит культурный ландшафт городов, но и укрепит их социальную ткань, 

сделав их более привлекательными и комфортными для жизни. В конечном счете, креативные 

контексты города могут стать основой для формирования более устойчивых и процветающих 

сообществ в будущем. 
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Abstract 

The article examines the creative contexts of urban space as an important aspect of modern 

urban development. The author analyzes the influence of cultural, social, and economic factors on 

the formation of a creative environment in cities. Special attention is paid to the interaction between 

various participants in the creative process, including artists, entrepreneurs, local communities, and 

government structures. The article explores examples of successful creative initiatives and projects 

that have contributed to the revitalization of urban areas, the creation of new jobs, and the 

improvement of the quality of life of citizens. The challenges faced by cities in the process of 

integrating creative industries, such as issues of accessibility, sustainability, and social inclus ion, 

are also discussed. In conclusion, the author emphasizes the importance of developing strategies 

aimed at supporting creative initiatives, as well as the need to create a favorable urban environment 

that promotes innovation and cultural exchange. The article will be useful to researchers, urban 

planners, and anyone interested in the development of creative industries in an urban context. 
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